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  چكيده
هاي جنگلي ايران براي بازة زماني فراوردههاي مزيت نسبي به بررسي بازار صادراتي ، با استفاده از شاخصپژوهشدر اين 

نشان داد كه كشور ايران در متقارن  زيت نسبي آشكار شده و آشكار شدةهاي مكاربرد شاخصنتايج . شدپرداخته  1970- 2009
روند حركت  كه شدملكرد صادراتي مشخص همچنين، با بررسي شاخص ثبات ع. ها فاقد مزيت نسبي استفراوردهصادرات اين 

در نهايت، . باشدمنفي ميكاهشي و عديده همراه با رشد  هاي دچار نوسانهاي جنگلي فراوردهصادرات  تجاري كشور در زمينة
 دةاندازهاي از پيش تعيين شچشم شدها و برخورداري از مزيت نسبي صادراتي، پيشنهاد فراوردهمنظور افزايش صادرات اين به

منظور افزايش صادرات همچنين، به. ورد بررسي قرار گيردم ،هافراوردهشناسايي بازارهاي هدف صادراتي اين  مانندتجاري 
  .شدهاي خصوصي پيشنهاد بردارجنگلي از طريق افزايش توليدات، واگذاري بيش از پيش منابع جنگلي به بهره

  
، )RSCA(متقارن  ، مزيت نسبي آشكار شدة)RCA(آشكار شده هاي جنگلي، مزيت نسبي فراورده: كليدي هايواژه

)دو شاخص كاي 2χ   ، ثبات عملكرد صادراتي (
  

  مقدمه
 هايخشكي روي بر موجود متنوع هاياكوسيستم ميان در

 ةپيچيد يندهايافر از ايمجموعه ميزباني با هاجنگل زمين،
 و توليدات مستمر يانجر و گيريشكل موجب اكولوژيكي،

 در غيرمستقيم و مستقيم شكلهاي به كه شوندمي خدماتي
 .هستند آفريننقش انساني معاش يا و اقتصادي حيات

 از و توليدي يندهايافر طي مستمر جريان اين بخشي از
 و خدمات كالاها شكل به قراردادي مناسبات مسير

 بسياري در .شودمي مبادله انساني جوامع ميان در اقتصادي
 به و كرده پيدا ملي ةگستر كالاها، و خدمات اين موارد از

 كسب و معاش تأمين جهات از اقتصادي مناسبات تقويت
 كنند كمك مي كشورها قلمرو در پولي درآمدهاي

(Anonymous, 1999b).  ميليارد نفر در دنيا  6/1بيش از
مختلف به جنگل براي تأمين معيشتشان  هايشكلبه 

ميليون نفر از افراد بومي و ساكن  60حدود . تندوابسته هس
طور خود را به ةها تمام نيازهاي ضروري و اوليدر جنگل

ميليون نفر در  350. كنندكامل از منابع جنگلي تأمين مي
كه كنند هاي متراكم زندگي ميداخل يا مجاورت جنگل

طور گسترده براي تأمين معيشت و درآمد به اين منابع به
از سوي ديگر، . (Anonymous, 2001) هستند وابسته
 وابستگي و محصولي تك صادرات با ايران خارجي تجارت

 نفت صدور از حاصل ارزي درآمدهاي به آن شديد اقتصاد
 هاينوسانهاي دور  گذشته از ،روهميناز. شودمي شناخته
 خام، افزايش نفت صدور از حاصل درآمدهاي شديد

نفتي،  منابع بودن پذيرپايان تر،مهم همه از و كشور جمعيت
 رسانده باور اين به را كشور ريزانبرنامه و گذارانسياست
 تك اقتصاد از رهايي و نفتي غير صادرات ةكه توسع است

 همين بر .باشد مي ناپذيرضرورتي اجتناب محصولي،
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 اقتصادي، ةتوسع ةسال پنج ةبرنام سومين در اساس،
 در صادرات جهش) 1379-83(كشور  فرهنگي و اجتماعي
 & Biria( شد معرفي پايدار ةتوسع اصلي محور غيرنفتي،

JebelAmeli, 2006( . براساس آمار و اطلاعات سازمان
هاي فراوردهسبد  ،)فائو(خواروبار و كشاورزي ملل متحد 

-فراوردهچوب و  مانندايران  )Forest Product( جنگلي
دد و نيز هاي چوبي، محصولات خوراكي و  دارويي متع

در هاي دور  گذشتهمورد نياز صنايع مختلف، از  ةمواد اولي
كه همه ساله شوند  مياقلام صادراتي كشور محسوب  ةزمر

طيف وسيعي از بازارهاي تجاري كشورهاي گوناگون 
اروپايي همانند ايتاليا، دانمارك، هلند، انگلستان و نيز 
كشورهاي آسيايي نظير عراق، امارت متحدة عربي و 

توسعة صادرات اين . دهند كويت را به خود اختصاص مي
 و تواند علاوه بر ارزآوري براي كشورمي محصولات

زايي براي افراد ساكن در مناطق جنگلي، بهبود اشتغال
داشته به همراه نيز روند حفاطت و احياي منابع جنگلي را 

هاي جنگلي  فراوردهرو، بررسي بازار صادراتي ازاين. باشد
صادرات اين  ةتوسع برايعنوان ابزاري مفيد اند بهتومي

محصولات و دستيابي به پيامدهاي بسيار مفيد و متعدد آن 
هدف پژوهش حاضر، . گذاران قرار گيرددر اختيار سياست

هاي جنگلي ايران و تعيين و فراوردهبازار صادراتي  بررسي
در بازارهاي تجاري با استفاده از  بررسي جايگاه آن

در رابطه با . باشدهاي گوناگون مزيت نسبي ميشاخص
و ازجمله  غيرنفتيبازارهاي خارجي محصولات مختلف 

متفاوتي  هايپژوهش، تاكنون محصولات مربوط به جنگل
  .استشده كشور انجام  خارجداخل ودر 

(Noor Aini et al., 2010) به مطالعة مزيت نسبي ،
بازارهاي هاي چوبي كشور مالزي در  صادرات فراورده

نتايج اين . پرداختند 1999- 2006هاي  طي سالاروپا 
مطالعه نشان داد كه داشتن منابع فراوان، ارتباطات و 

وجود هزينة توليد از مهمترين عوامل اثرگذار بر  و فناوري
در براي كشور مالزي ها  مزيت نسبي صادراتي اين فراورده

، (Gonuguntla, 2007)به علاوه، . بوده استبازار اروپا 
هاي نيوزلند در  هاي توليدي جنگل بازار صادراتي فراورده

نتايج اين تحقيق . را بررسي كرد 1996-2005بازة زماني 
 كم در محصولات نيوزيلند مزيت نسبينشان داد كه 

مزيت نسبي  اما است يافته جنگلي كاهش ارزش
 يافته افزايش بخش جنگل در بالا ارزش با محصولات

   .است
 ,Prestemon & buongiorno)نمايد كه ياضافه م

به بررسي مزيت نسبي تجارت بين ايالتي ،  (1997
 1976-1991هاي  محصولات جنگلي امريكا براي سال

نتايج بررسي آنان نشان داد كه خالص صادرات . پرداختند
سهم از منابع  محصولات جنگلي به شدت با شاخص

مچنين، نتايج ه. طور مثبت وابسته است ها به جنگلي ايالت
هاي  اين بررسي نشان داد كه تنوع ميان هر دو نوع چوب

ها نقش بسزايي در تعيين  نرم و سخت در ميان ايالت
دو نويسنده  .داردمزيت نسبي تجارت اين محصولات 

Bano & Scrimgeour (2012)  مزيت نسبي و  بررسيبه
 ةرشد صادرات صنعت كيوي كشور نيوزلند براي باز

حكايت  هارسي آننتايج بر. پرداختند 1981-2011زماني 
كه كشور نيوزلند داراي مزيت نسبي آشكار داشت از آن 

همچنين، نتايج . باشددر اين صنعت مي هيقابل توج ةشد
بازار  ةنشان داد كه درآمد شركاي داخلي و بازرگاني، انداز

صادرات كيوي در  ةكنند ، از عوامل تعيينو فصلي بودن
 .Azamzadeh Shoraky et alآقايان  .شندبااين كشور مي

ايران با استفاده از  ةبه بررسي بازار صادراتي پست (2011)
نتايج اين . هاي مزيت نسبي رقابتي پرداختندشاخص

بررسي نشان داد كه محصول پسته داراي مزيت نسبي 
اين، روند تخصصي وجودبا. باشدصادراتي براي كشور مي

دهد كه نشان ميشدن در صادرات اين محصول 
كشورهاي رقيب در اين زمينه به الگوهاي صادرات جهاني 

با  Serin & Civan (2008)همچنين  .باشندتر مينزديك
و  )RCA(استفاده از شاخص مزيت نسبي آشكار شده 

 CEP( )Comparative(شاخص ترجيحات صادرات 
Export Performance(  به بررسي مزيت نسبي صنعت

غن زيتون و صنعت آبميوه در تركيه گوجه فرنگي، رو
-شان داد كه كشور تركيه بهن آنهاتحقيق نتايج . پرداختند

طور قابل توجهي در صنعت آبميوه و روغن زيتون داراي 
باشد اما در صنعت مزيت نسبي در بازارهاي اروپا مي
 & Hosseiniآقايان .گوجه فرنگي داراي عدم مزيت است

Rafiei (2008) مزيت  شاخص براساس خود تحقيق در



  هاي جنگلي ايرانبررسي مزيت نسبي و ثبات عملكرد صادراتي فراورده  692

 تركيه، ايران، كشورهاي كه نشان دادند آشكارشده نسبي
مزيت  از پسته صادرات در آمريكا و چين سوريه، آلمان،
 Azizi & Yazdaniعلاوه براين، .برخوردارند نسبي

هاي طي سال سيب ايران صادراتي بازار به بررسي (2006)
 نسبي مزيت هاي ول و شاخصاص بر تأكيد با 2002-1975

 است آن دهندة نشان اين تحقيق نتايج. پرداختند صادرات
 ولي است صادراتي نسبي مزيت داراي سيب كه محصول

 كاهشي و نوساني روند داراي آن رقابت صادراتي قدرت
 در Li & Bender (2002)نمايد كه  اضافه مي .استبوده 

 براي را صنعتي صادرات ةشد آشكار نسبي مزيت پژوهشي
 داد نشان آنهاكار نتايج  .كردند محاسبه جهان همنطق هفت
مزيت  عدم دچار شرقي آسياي و اروپايي كشورهاي كه

 و جنوبي آسياي كشورهاي كه حالي در ،اندشده نسبي
به  .انديافته دست بالايي نسبي به مزيت لاتين آمريكاي
اي توليد مزيت نسبي منطقه (Zhong et al., 2001) علاوه،

بر حسب ميزان توليد و  مستقيمطورهبن غلات را در چي
 ةآمد نتايج بدست براساس. هاي مربوط تعيين كردندهزينه
زراعي توليد شده در  ة، مزيت نسبي محصولات عمدآنها

آقايان . داري دارندمناطق مختلف چين با هم اختلاف معني
Salami & Pishbahar (2001)  به بررسي مزيت نسبي

باغي، زراعي (ت كشاورزي صولاصادراتي گروهي از مح
با استفاده از  1368-78زماني   ةدر باز) وري شدهو فرا

تحقيق نتايج . پرداختند RSCA)( و (RCA)هاي شاخص
محصولات مورد  بيشترنشان داد كه ايران در توليد  آنها

حال، رفتار باشد؛ با اين، داراي مزيت نسبي ميبررسي
هاي كشور گذاريتوليدكنندگان و صادركنندگان و سياست

هاي مناسب و اي بوده است كه امكان انجام واكنشبه گونه
راتي جهاني را موقع در برابر تغييرات ساختار صادبه

   .ناممكن ساخته است
آيد، پيشين برمي هايپژوهشهمانگونه كه از مرور بر 

 هاي مختلففراوردهبررسي مزيت صادراتي محصولات و 
مناطق و كشورهاي  در محصولات جنگليهمانند 
، بنابراين. اي استهاي عديده، داراي تفاوتگوناگون

هاي مختلف نيازمند فراوردهبررسي مزيت نسبي صادراتي 
 هايپژوهشبا وجود  .باشدموردي مي هايپژوهش

برررسي تجارت و بازار صادراتي  ةگوناگون در زمين

بازار جميع  بررسي ،محصولات مختلف، تاكنون
. گلي در داخل كشور مغفول مانده استمحصولات جن

-فراوردهبه بررسي بازار صادراتي  تحقيق، در اين رو ازاين
 1970-2009هاي سالزماني  بازةهاي جنگلي ايران در 

  . استپرداخته شده
  

  ها مواد و روش
مواد مشتق شده از جنگل است هاي جنگي شامل فراورده
وب و كاغذ و هاي تجاري از قبيل چمنظور استفادهكه به

ها، اي مانند گياهان دارويي، قارچنيز محصولات ويژه
-هاي خوراكي و آجيل و ديگر محصولات طبيعي ميميوه
- فراوردهتعاريف سازمان جهاني خواروبار،  پاية بر. باشد

 Forest(در روابط تجاري با نام اختصاري هاي جنگلي 
Product(  تجارت هاينظريه براساس. شوند ميمعرفي 

 اقداماتي هر كشوري در صادرات ةتوسع براي الملل،بين
 بندي صنايعاولويت نسبي، هايمزيت شناسايي ازجمله
 اين صادرات ةتوسع ايبر گذاريسرمايه و دارمزيت
 ,Mahmoudi & Valibeigy)اشدبمي ها ضروريفعاليت
كشوري كالايي اگر مفهوم مزيت نسبي،  براساس.  (2004

تر توليد نمايد، اين كشور در الاها ارزانك ديگررا نسبت به 
اين، اگر براضافه. باشدي مزيت نسبي ميتوليد آن كالا دارا

كشورها، در صادرات آن  ديگركشور مزبور در مقايسه با 
از  آنهاتري گردد، در مقايسه با اي كمههزينه پذيرايكالا 

 Anviah)باشد دار ميمزيت نسبي صادراتي برخور
Tekieh, 2007) .بررسي مزيت نسبي صادراتي  منظوربه

توان به مي آنهاهاي زيادي وجود دارد كه از شاخص
 ,Anonymous( هاي مزيت نسبي آشكار بالاساشاخص

، )MI( ، مزيت نسبي آشكار متقارن، شاخص ميچلي)1965
 تراز تجاريدر ، شاخص سهم )HI( شاخص هيلمن

)CTB(  مزيت  براي بررسي ،وهشژپدر اين . كرداشاره
هاي هاي جنگلي ايران از شاخصفراوردهنسبي صادرات 

و مزيت نسبي آشكار  )RCA(مزيت نسبي آشكار شده 
شاخص بالاسا كه . استاستفاده شده )RSCA(متقارن  ةشد

باشد، نيز معروف مي به شاخص مزيت نسبي آشكار شده
 Mehrabi Boshrabadi( گرددمحاسبه مي 1ةاز طريق رابط

& Poormoghadam, 2012(.  
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 صورت، 1ةدر رابط. باشدمي) دلار(جهان  صادرات كل
 و ملي صادرات در مفروض بخش يك سهم درصد كسر،
 صادرات در را مفروض خشب يك درصد سهم آن، مخرج
 گفت كه اين توانمي بنابراين، .سازدمي منعكس جهان
ساختار  مقابل در ملي صادرات ساختار بررسي به معيار

مقدار عددي شاخص مزيت . پردازد ميصادرات جهان 
باشد و اعداد تر از صفر ميبزرگ ةنسبي آشكار شده در باز

اتي و اعداد وجود مزيت نسبي صادر ةتر از يك نشانگرزب
تر از آن نيز به معناي عدم وجود مزيت نسبي كوچك

تغييرات اين شاخص در . باشدصادراتي كالاي مربوطه مي
تواند بيانگر تغيير جايگاه مزيت نسبي يك طول زمان مي
تواند به دلايل متعددي مانند اين تغيير مي. كالا تلقي شود

ارز و  ةمبادل روندتوليد كالا، تغيير در  ةكاهش نسبي هزين
يا تغيير در موانع تجاري داخلي يا كشورهاي متقاضي كالا 

 بنابراين، تعيين. (Salami & Pishbahar, 2001)باشد 
 مورد هايسال طي شاخص اين نوسان يا ثبات ميزان

 با .باشدمي ضروري ثبات ضريب از با استفاده بررسي
به صادراتي عملكرد رشد مدت،كوتاه در فرض اينكه

است  شده استفاده 2ةرابط از كند،مي تغيير هندسي ورتص
(Anonymous, 1999a).  

)2(       ( ) ( ) [ ]
0

1 Tk k
i it

RCA RCA r= + 

رشد  درصد rمبنا،  ةدور 0مورد نظر،  ةدور tكه در آن، 
 .باشدمورد نظر از سال مبنا مي ةفاصل Tنه و متوسط سالا
-به 2ة، رابطلگاريتم طبيعي گرفته شود 2ةاگر از رابط
  .(Anonymous, 1999a) يابدتغيير مي 3ةصورت رابط

)3(  ( ) ( )
0

(1 )k k
i it

Ln RCA Ln RCA tLn r= + + 

 Ordinary)استفاده از روش حداقل مربعات معموليبا 
Least Squares) سازي، ضرايب مدل خطي ، پس از ساده

Yصورت فوق به Tα β= در . قابل برآورد خواهد بود +
1)اين رابطه،  )Ln rβ = رشد متوسط  ميزانبوده و  +

(RCA) آيد بدست مي 4ةدر طي دوره از رابط
(Anonymus, 1999a).  

)4(           1 100RCAr eβ⎡ ⎤= − ×⎣ ⎦ 

)ضريب تعيين مدل خطي همچنين،  )2R  ميزان ثبات
به عبارت ديگر، . دهدعملكرد صادراتي را نشان مي

)نزديك شدن  )2R  ،ثبات بر دليلبه سمت عدد يك 
 مقابل، در و نظر مورد ةدور در صادراتي تغييرات عملكرد

 صادراتي تغييرات عملكرد ثباتيبي بر دليل آن، از شدن دور
نامتقارن بودن شاخص مزيت  .(Fathi, 2002)بود خواهد

، از نقاط ضعف اين شاخص 1ةنسبي آشكار شده در رابط
آيد؛ بدين معنا كه عدم وجود مزيت نسبي يك بشمار مي
كه  شود، درحاليصفر و يك نشان داده مي ةكالا در باز

گردد نهايت بيان مييك و بي ةوجود مزيت نسبي در باز
(Laursen, 1998).  اين ضعف شاخص مزيت نسبي

 ةآشكار شده توسط شاخص مزيت نسبي آشكار شد
 Mehrabi) گرددمي برطرف 5ةمتقارن از طريق رابط

Boshrabadi & Poormoghadam, 2012) :  
)5(              1

1
RCARSCA
RCA

−
=

+
  

باشد و مي+ 1تا  - 1تغييرات اين شاخص از  ةدامن
وجود مزيت نسبي و مقادير منفي نيز  ةمقادير مثبت نشان

- عدم وجود مزيت نسبي صادرات كالاي مربوطه مي ةنشان
هاي بررسي مزيت نسبي خصيكي ديگر از شا. باشد

) 1980(هيلمن . باشدمي )HI(صادراتي شاخص هيلمن 
هاي نسبي پيش از تجارت، قيمت براساسنشان داد كه 

مزيت نسبي داشته باشد،  kدر كالاي  iبراي اينكه كشور 
 ,Fathi)  برقرار باشدبايد  6ةشرط لازم و كافي در رابط

1999) :  
)6(          (1 ) (1 ) 1

kk k
wi i

k T T
w i w

XX XHI
X X X

= − − f  

برقرار باشد، استفاده از شاخص  6ةدر شرايطي كه رابط
مزيت نسبي آشكار شده براي تشخيص وجود مزيت 

 iكه كشور  اساس، درصورتيبراين. باشدنسبي مناسب مي
 در صادرات جهاني قدرت انحصاري داشته باشد
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)k k
i wX X=(مقدار شاخص فوق برابر صفر خواهد شد ، .

نين، در صورتي كه كشور مورد نظر در توليد و همچ
صادرات كالاي مذكور به تخصص كامل برسد، مقدار 

 ,Hillman(باشد تر از يك ميعددي اين شاخص كوچك
به  پژوهشهايي كه در اين يكي ديگر از شاخص. )1980

هاي جنگلي ايران فراوردهآن براي  ةبررسي و محاسب
- باشد كه بهمي )2χ(دو پرداخته شده است، شاخص كاي

منظور بررسي تخصصي شدن صادرات كالاي مورد نظر 
 اين شاخص توسط. رودبكار مي iتوسط كشور 

Archibugi & Pianta (1992) مقدار . معرفي شده است
توان دوم سهم صادرات  ةدهند عددي اين شاخص نشان

اين . است يك كشور از صادرات جهاني كالاي مورد نظر
نسبت به  بررسيدهد كه كشور مورد شاخص نشان مي

الگوي جهاني تا چه اندازه تخصص يا مزيت پيدا كرده 
تر هرچه مقدار شاخص مذكور به عدد صفر نزديك. است

) صادرات(اين است كه الگوي تجاري  ةدهندباشد، نشان
كشور مورد نظر نزديك به الگوي جهاني بوده و كشور در 

تخصص و مزيت پيدا كرده و قدرت رقابتي داشته آن كالا 
همچنين، با افزايش مقدار اين شاخص و فاصله . است

گردد كه الگوي تجاري گرفتن آن از عدد صفر، استنباط مي
كشور مورد نظر در كالاي مربوطه از الگوي جهاني فاصله 
گرفته است و به عبارتي تخصص و مزيت نسبي خود را 

 ,Najafi Alamdarlou & Hasani)از دست داده است 
  . آيدبدست مي 7ةاين شاخص از طريق رابط. (2009

)7(  
2

2
( / ) ( / )

/

k T k T
i i w w

k T
w w

X X X X
X X

χ
⎡ ⎤−⎣ ⎦=          

شاخص فوق، اطلاعات مورد استفاده در  ةبراي محاسب
  . بكار برده شده است )RCA(شاخص  ةمحاسب

براساس آمار سازمان خواروبار جهاني، كشورهاي 

، فنلاند و سوئد از بزرگترين كانادا، امريكا، آلمان
- هاي جنگلي ميتوليدكنندگان و صادركنندگان فراورده

همچنين، براساس آمار و اطلاعات سازمان . باشند
خواروبار و كشاورزي ملل متحد، كشورهاي ايران، 
اندونزي و هند با دارا بودن ميانگين سالانة اراضي جنگلي 

هكتار در دورة هزار  200ميليون و  10ميزان قريب به  به
مورد بررسي، بيشترين شباهت را از نظر پوشش جنگلي 

منظور ارتقاي كيفيت نتايج  لذا، در اين مطالعه به. دارند
هاي تجاري مورد نظر براي كشور  بدست آمده، شاخص

. ايران با كشورهاي مذكور مورد مقايسه قرار گرفته است
 - 2009ة هاي سالانبراي انجام اين پژوهش از آمار و داده

سازمان خواروبار ملل متحد و نيز بانك جهاني  1970
ها از  محاسبة شاخصبراي همچنين،  .استفاده شده است

   .استفاده شده است Eviewsو  Excel افزاري  نرم هاي بسته
  
  نتايج

تر در رابطه با روند  هاي مناسب منظور انجام تحليل به
ييرات تغهاي جنگلي ايران،  زماني صادراتي فراورده

هاي جنگلي ايران و ميانگين ارزش صادرات  فراورده
، 1970 -1982 هاي زماني در بازه كشورهاي مذكور

 .آمده است 1جدولدر  1996 -2009و  1983 -1995
كه فاصلة ايران با كشورهاي عمدة دهد  نشان مي 1جدول

هاي جنگلي از نظر ارزش صادركننده در صادرات فراورده
نتايج اين جدول همچنين، . باشدد ميبسيار زياصادراتي 
كشورهاي هند و اندونزي كه گسترة دهد كه  نشان مي

جنگلي مشابهي با ايران دارند نيز داراي تفاوت قابل 
ارزش صادرات محصولات جنگلي در از حيث اي  ملاحظه

  . مقايسه با ايران هستند
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  )ميليون دلار( صادركننده ةكشور عمد پنجو  د، اندونزيهن ،هاي جنگلي ايرانفراوردهتغييرات ارزش صادرات  -1جدول
  1982- 1970  1995- 1983  2009- 1996  
  772/25447  268/16769  517/6592  كانادا
  211/16681  312/11183  713/4143  امريكا
  070/14606  294/5421  779/1390  آلمان
  912/12051  759/7522  434/2943  فنلاند
  997/12046  396/7798  563/3167  سوئد
  333/5324  048/3135  55/822  اندونزي
  14/177  323/26  453/22  هند
  338/4  649/2  314/0  ايران

  

هاي منظور بررسي قابليت استفاده از شاخصبه
براي  )HI( شاخص هيلمنشناسايي مزيت نسبي صادراتي 

و نيز هند و اندونزي صادركننده  ةايران و كشورهاي عمد
  . استذكر شده 2جدولآن در ه جزئيات ك شدمحاسبه 

  

 كشور عمدة صادركننده پنجايران، هند، اندونزي و براي  )HI(تغييرات ميانگين شاخص هيلمن  -2جدول

  1996 -2009  1983 -1995  1970 -1982  نام كشور
   8/11   5/6   5/5  كانادا
   7/63   4/37   3/33  امريكا
   3/58  0/60   3/75  آلمان
   2/5   0/3   5/2  فنلاند
   3/11   0/7   4/5  سوئد
  3/15  4/10  0/14  اندونزي
  2/893  1/862  3/341  هند
  0/15864   6/809901   1/131454  ايران

  
 شاخص هيلمن دربا توجه به مقدار محاسبه شده 

هاي گردد كه استفاده از شاخصمشخص مي 2جدول
مزيت نسبي براي بررسي وضعيت صادراتي  ةمحاسب

كشورها بلامانع  ديگرايران و  هاي مذكور برايفراورده
   .است
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  كشور عمدة صادركننده پنجهند، اندونزي و  ،هاي جنگلي در ايران فراوردهمزيت نسبي صادرات  -3جدول
  1996 -2009  1983 -1995  1970 -1982  نام

  RCA  RSCA RCA RSCA  RCA  RSCA  كشور
  -985/0  005/0  -987/0  006/0  -995/0  002/0  ايران
  630/0  471/4  680/0  254/5  664/0  983/4  كانادا
  -081/0  850/0  -011/0  978/0  -048/0  908/0  امريكا
  -032/0  940/0  -194/0  676/0  -383/0  450/0  آلمان
  828/0  744/10  855/0  852/12  852/0  582/12  فنلاند
  661/0  918/4  694/0  559/5  699/0  655/5  سوئد
  6/0  071/4  621/0  581/4  463/0  955/2  اندونزي
  -854/0  079/0  -894/0  055/0  -759/0  140/0  هند

  
گردد كه ميانگين ملاحظه مي 3با توجه به نتايج جدول

براي ايران مزيت نسبي آشكار شده خص امقدار عددي ش
باشد كه كمتر مي يكبسيار محسوسي از عدد  ةبا فاصل
هاي فراوردهدر صادرات ايران عدم مزيت نسبي  ازنشان 

همچنين، با توجه به نتايج . دوره دارددر طول مذكور 
 ةكشور عمد 5گردد كه در بين ملاحظه مي 3جدول

كشور فنلاند، كانادا و  3ها، تنها فراوردهاين  ةصادركنند
 و باشندسوئد در هر سه بازه از مزيت نسبي برخوردار مي

كشورهاي امريكا و آلمان با وجود حجم بالاي صادرات 
- ت نسبي صادراتي برخوردار نميها، از مزيفراوردهاين 
شود  مشاهده مي 3جدولهمچنين، با توجه به نتايج  .باشند

كه كشور اندونزي كه اراضي جنگلي نزديك به ايران دارد 
هاي جنگلي  توانسته است از مزيت نسبي صادرات فراورده

كشور هند نيز با وجود عدم . برخوردار شوددر طي دوره 
ها، شرايط نسبتاً  دارا بودن مزيت نسبي صادراتي فراورده

، 3جدول، در براينعلاوه. بهتري در مقايسه با ايران دارد
ه است كه مقادير اين شدنيز ذكر  )RSCA( ةنتايج محاسب

شاخص برآوردهاي مربوط به شاخص مزيت نسبي آشكار 
ريزي لزوم برنامه ،3جدولنتايج . نمايدشده را تأييد مي

افزايش صادرات  ةتر در زمينيافته و گستردهانسجام
با توجه به . نمايد را گوشزد ميهاي جنگلي كشور فراورده

ايران مشاهده براي  )RSCA(نتايج محاسبة شاخص 

شود كه در حال حاضر كشور ايران توان رقابت با ساير  مي
 هاي شاخص .نداردها را  كشورهاي صادركنندة اين فراورده

)RCA(و)RSCA(  وري در بيانگر تغييرات در بهرههمچنين
اين و منفي د كه تغييرات مثبت نباشتجارت كشورها مي

وري بهرهو كاهش بيانگر افزايش به ترتيب ها شاخص
رشد اين  ميزاناين تغييرات در غالب و باشد تجارت مي

 Azamzadeh Shoraky et) كندها نمود پيدا ميشاخص
al., 2011) . ،4جدولآنگونه كه از مشاهدة همچنين 
 )2χ(دو گردد، مقادير مربوط به شاخص كاياستنباط مي

بزرگ صادركننده، هند و ويژه كشورهاي براي ايران و به
با اين مطلب كه  باشدتقريباً نزديك به صفر مياندونزي 

هاي باشد كه فراوردها ميبه اين معنتوجه به روابط موجود 
جنگلي در ميزان صادرات جهاني نيز سهم قابل توجهي 

سازمان خواروبار جهاني بانك  هايآماربررسي . ندارد
در دورة مورد بررسي، سهم كه  دهد نيز نشان مي جهاني

جهان از  تجاريها از كل صادرات محصولات اين فراورده
همچنين، . تبوده اسدرصد  2لحاظ ارزش تنها در حدود 

ميانگين ميزان اين سهم براي كشورهاي فنلاند، كانادا و 
هاي فوق سوئد كه از مزيت نسبي صادراتي فراورده

و  11، 30ترتيب عبارت است از  باشند، بهبرخوردار مي
-درصد كه نسبت به ديگر كشورها بسيار بزرگتر مي 12

راي ها ببنابراين، الگوي جهاني تجارت اين فراورده. باشد
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كشورهاي با مزيت نسبي مناسب مانند فنلاند، سوئد و 
كانادا و همچنين براي كشورهاي بدون مزيت نسبي، بدليل 

 .باشدپايين بودن سهم تجاري صادراتي مشابه به هم مي
، ميزان شاخص فوق براي كشورهاي عمدة اينوجودبا

كه اين  باشد كوچكتر مي نسبت به ايران بسيار صادركننده

نشانة فاصلة تخصص تجاري ايران با اين كشورها  موضوع
همچنين، الگوي تخصصي شدن  .در اين زمينه است

صادرات براي ايران و كشورهاي مشابه جنگلي نزديكتر 
  .رسد به نظر مي

  
  كشور عمدة صادركننده پنجهاي جنگلي در ايران، هند، اندونزي و  فراوردهصادرات  ي شدنبررسي رشد و تخصص -4جدول

    1996 -2009  1983 -1995  1970 -1982  م كشورنا
  2χ  2χ 2χ TotalRCAr(%)  2

TotalR(%)  
  5/2  -73/2  016/0  022/0  028/0  ايران
  33/18  -20/0  2/3×10-27  9/3×10-26  2/7×10-25  كانادا
  10/4  06/0  7/5×10-30  4/6×10-30  0/1×10-27  امريكا
  02/9  88/1  0/4×10-30  3/2×10-28  1/2×10-26  آلمان
  15/63  -55/0  3/2×10-26  1/3×10-25  1/8×10-24  فنلاند
  8/31  -20/0  4/3×10-27  8/4×10-26  1/1×10-24  سوئد
  8/13  99/0  168/0  325/0  141/0  اندونزي
  7/15  -98/0  014/0  02/0  02/0  هند

  
باشد، قابل مشاهده مي 4جدولشاخص ديگري كه در 

براي نشان دادن مسير  )RCA(شاخص  ةنرشد سالا ميزان
. حركت كشورها در مسير دستيابي به مزيت نسبي است

 - 73/2ميزان اين شاخص براي ايران در كل دوره برابر با 
باشد كه به اين معناست كه شاخص مزيت نسبي مي
درصدي به  -73/2رشد  ميزانكار شده، هرساله با آش

در مقايسه با ايران، كشور . دهدحركت خود ادامه مي
 با. باشد اندونزي داراي رشد مثبت براي شاخص فوق مي

. اين، كشور هند شرايط نزديكتري به ايران داردوجود
دهد كه ميزان رشد شاخص  بررسي جدول فوق نشان مي
عمدة كشورهاي صادركننده اي مزيت نسبي آشكار شده بر

همچنين، شاخص . باشد نيز نزديك به صفر و يا منفي مي
2(ثبات عملكرد صادراتي 

TotalR ( براي ايران در طي دوره
باشد كه نشان از درصد مي 3تا  2بسيار ناچيز و در حدود 

. باشدفراوان عملكرد بخش تجاري كشور مي هاينوسان
ويژه كشورهاي  هكشورها ب ديگرشاخص براي  ميزان اين

داراي مزيت نسبي صادراتي، تفاوت چشمگيري با ايران 
تر، با روند مشخص و ريزي منسجمبرنامه ةدارد كه نشان

   .فراز و فرودهاي اندك در بخش تجاري اين كشورهاست
  
  بحث
كه كشور ايران در صادرات  دهد مينشان اين مطالعه نتايج 
-وجه داراي مزيت نسبي نميجنگلي به هيچهاي فراورده
به اندك بودن سهم بايد علل وقوع اين اتفاق  از .باشد

كه اين  كردهاي جنگلي در صادرات ملي اشاره فراورده
در مقايسه با كشورهاي داراي مزيت براي ايران سهم 

. باشدها بسيار كوچك ميفراوردهنسبي در صادرات اين 
وبار جهاني و اطلاعات و آمار براساس آمار سازمان خوار

طور ميانگين، در دورة مورد بررسي سهم  بانك جهاني، به
ها از صادرات ملي ايران بسيار ناچيز و در اين فراورده

توان به از دلايل اين امر مي. باشد درصد مي 02/0حدود 
روند رو به افول توليدات جنگلي با افزايش تخريب منابع 
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توجهي به حفظ و گلي و كمو كاهش گسترة اراضي جن
- هاي توسعهصيانت از آنها بدلايل گوناگون مانند سياست

. ها اشاره كردزيست در طي اين سال اي ناسازگار با محيط
براساس آمار سازمان فائو، در طي دورة مورد بررسي در 

 12/0ميزان  متوسط در هر سال بهطور  اين مطالعه، به
كه  است ر كاسته شدهدرصد از گسترة اراضي جنگلي كشو

هاي  از تبعات قابل انتظار آن كاهش سطح توليدات فراورده
با توجه به آمارهاي وزارت جهاد . جنگلي است

هاي جنگلي ايران در طي  كشاورزي، توليد انواع فراورده
ويژه در ساليان اخير با كاهش روبرو بوده است؛  دوره و به

توليد  1385-89هاي  طور مثال، در فاصلة سال به
 43ترتيب به ميزان  بينه به هاي الواري، هيزم و گرده چوب

بررسي . درصد كاهش يافته است 7درصد و  15درصد، 
هاي جنگلي نيز شاهد اين  سطح توليد ساير فراورده

كشور داراي جنگل، ايران  56همچنين، در ميان . مدعاست
را به خود اختصاص داده است و در حال حاضر  45رتبة 

 بديهي. باشد هكتار مي 2/0ايراني از جنگل حدود سهم هر 
هكتار  8/0با  جنگل جهاني سرانة به توجه با رقم اين است

 بشمار جنگل در سرانه كشور شديد كمبود و فقر نشانگر
رسد كه يكي از عوامل وقوع اين پديده  به نظر مي .رود مي

عدم وجود حقوق مالكيت و صيانت از اراضي و نواحي 
 Amirnejadبه عقيدة  در اين ارتباط، .جنگلي است

 را خاصي دارايي يك يا كالا يك فردي وقتي (2012)
 برخي دارايي، آن خريد با همراه نمايد مي خريداري
 مي ايجاد او براي مشخص مالكيت حقوق و ها مسئوليت

 بودن، قابليت انحصاريي ها ويژگي شود كه داراي
ها بوده كه  آناجرا و امثال  و تضمين واگذاري، قابليت

 اين .شود از آن كالا ميبيشتر منجر به حفاظت و صيانت 
 دارايي يك يا كالا يك به مربوط همگي ها ويژگي

 هيچ عمومي كالاهاي مورد در و باشد مي خصوصي
 آنها نگهداري و حفظ خصوص در فرد يك براي اي هانگيز

 دارند، خدمات و كالاها اين كه هايي ويژگي به توجه با
هاي مقابله با تخريب رو، يكي از راهازاين. ندارد وجود

ها، فراوردهاين  و صادرات و افزايش توليد منابع جنگلي
هاي خصوصي و تعيين برداريواگذاري منابع به بهره

حقوق مالكيت و ايجاد انگيزه براي احياي منابع جنگلي 

توان به بهبود هاي لازم، ميكه با توسعة زيرساخت است
هاي آن منابع جنگلي و صادرات فراورده وضع فعلي
نتايج مربوط به بررسي روند همچنين، . نمودمساعدت 

شاخص مزيت نسبي آشكار شده براي ايران نشان داد كه 
مقادير اين شاخص علاوه بر ناچيز و اندك بودن، در طي 

-بسيار زياد برخوردار مي هايمورد بررسي از نوسان ةدور
تنها كشور در ي آن است كه نهاين مطلب به معنا. باشد

هاي فوق دچار عدم مزيت است، بلكه صادرات فراورده
حركت رژيم تجاري كشور در اين زمينه به سمت افول و 

در اين . باشدمي خارجي كشوربر خلاف اهداف تجارت 
ها براي فراوردهآمار فائو، صادرات اين  براساسارتباط، 

ها بسيار اندك و در ايران در طي دوره، در بعضي از سال
هاي ديگر با تفاوت بسيار حدود صفر و در بعضي سال

محاسبه شده مقدار عددي . زياد افزايش يافته است
2(شاخص ثبات عملكرد صادراتي 

TotalR ( در اين مطالعه
-پژوهشاين موضوع در  اهميت .استمؤيد اين مطلب 

. قرار گرفته است ديگر نيز مورد بررسي ةانجام شد هاي
بسيار در مقدار شاخص عددي مزيت  هاينوسانوجود 

و  (Ashrafi et al., 2007)همانگونه كه  ،نسبي آشكار شده
(Mehrabi Boshrabadi & Poormoghadam, 2012) نيز 

 ةدهد كه راهبرد توسعنمايند، نشان ميبدان اشاره مي
نيست، هاي حساب شده صادرات در كشور همراه با برنامه

. آيدميصورت مقطعي و موردي به اجرا درتر بهبلكه بيش
هاي كسب اطمينان شركاي تجاري در سطح يكي از راه

باشد كه اين امر صادراتي مي ةبازارهاي جهاني ثبات روي
در كشورهاي بزرگ صادركننده و داراي مزيت تا حدود 

رسد كه ، به نظر ميروازاين. بسياري قابل مشاهده است
ش انحرافات از مسير حركت تجاري كشور در اين كاه

هاي موجود و كسب ثبات رويه، زمينه ديگرزمينه و 
انداز  تر و داراي چشمهاي گستردهريزينيازمند برنامه

بر اين اساس، در . باشدتجاري از پيش تعيين شده مي
تجارت و بازرگاني محصولات  بررسيادبيات اقتصادي 

. باشدازارهاي هدف مطرح ميمختلف، مفهومي به نام ب
 مصرفي بازارهاي به كالاها ةعرض از صادركنندگان هدف

 رضايت با همزمان مستمر و درآمد سود كسب خارجي،
 رقابتي جهاني، بازارهاي در .است زمان طول در مشتريان
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 و هاويژگي خوبيبه بتوانند كه هستند برندگان كساني
 ةبرنام با يك و شناسايي را كنندگانمصرف انتظارات
 كالاهاي نظير توليد و بازاريابي هاحوزه تمامي در راهبردي

در اين .  (Valybeigi, 2006)دكنن را عرضه آنها نياز مورد
شاخص مزيت  ةنرشد متوسط سالا ميزان ة، محاسبپژوهش

نسبي آشكار شده نيز نشان داد كه روند حركت تجاري 
علاوه بر عدم  هاي جنگليفراوردهصادرات  ةايران در زمين

در اين . ار سمت و سوي نزولي و كاهشي استثبات، دچ
مطالعه، همچنين، نتايج مقايسة كشور اندونزي با ايران 

وجود شرايط جنگلي مشابه بين دو رغم  بهنشان داد كه 
هاي مورد  كشور، كشور اندونزي تقريباً در تمامي شاخص

راي هاي جنگلي دا صادرات فراوردهدرنتيجه استفاده و 
براين،  علاوه. هاي قابل توجهي نسبت به ايران است برتري

كشور هند در عين حالي كه همانند ايران و بر خلاف 
اندونزي داراي عدم مزيت نسبي صادراتي براي 

باشد، نسبت به ايران در صادرات و  هاي فوق مي فراورده
هاي نسبي  برتريكسب بازارهاي جهاني اين محصولات 

به رشد ناچيز و يا منفي شاخص مزيت با توجه  .دارد
نسبي آشكار شده براي كشورهاي مورد مقايسه با ايران و 

دهندة اين شاخص و با  با توجه به تعريف اجزاي تشكيل
 Trade Equilibrium( توجه رابطة تعادل تجاري

Equation(  به گفتة كه)Hansen et al., 2011( مبين 
حجم مجموع حجم صادرات جهاني با مجموع برابري 

توان نتيجه  باشد، مي واردات جهاني محصولات مختلف مي
از يك گرفت كه با كاهش سهم صادراتي يك كشور 

كه خود را در اي از محصولات  محصول و يا مجموعه
دهد، امكان افزايش  كاهش شاخص مزيت نسبي نشان مي

هاي  فراورده. سهم صادراتي سايرين وجود خواهد داشت
از محصولات اين حوزه را دربر  جنگلي طيف وسيعي

ها و افزايش اراضي جنگلي و  گيرد كه با احياي جنگل مي
در شرايط افول تجاري و يا رشد  ها سطح توليدات فراورده

ناچيز و از دست دادن مزيت نسبي صادرات ساير كشورها 
ها  امكان رشد و كسب مزيت نسبي صادراتي اين فراورده

عنوان  كه اين مورد بايد به براي ايران وجود خواهد داشت
 ةتوسع .يك فرصت براي ايران در نظر گرفته شود

ن به كردلاوه بر كمك هاي جنگلي عفراوردهصادرات 

 غيرنفتير براي كشور از منابع صادراتي ارزآوري بيشت
زايي بيشتر اشتغال ازجملهشمار ديگري بي ةمزاياي عمد

 ةتوسع در مناطق جنگلي، بهبود حيات طبيعي از طريق
-ها و كاهش تخريب منابع جنگلي از سوي بهرهجنگل

. را به همراه خواهد داشت آنهار تبرداران و صيانت بيش
هاي جنگلي فراوردهمنظور افزايش صادرات ، بهروازاين
  : گرددپيشنهاد ميايران 
صادراتي  ةشداندازهاي از پيش تعيينطراحي چشم -

ي بازارهاي هدف هاي جنگلي با شناسايفراوردهبراي 
ايفاي نقش ايجاد ثبات و ريزي براي و برنامهصادراتي 

 .انجام شود هافراوردهتر در تجارت جهاني بيش
-واگذاري بيش از پيش اراضي جنگلي به بهره -
منظور احيا، توليد و خصوصي بهبا مالكيت هاي برداري

 هاي موجود در منابع جنگليفراوردهصادرات بيشتر 
 .صورت بگيرد
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Abstract  
Islamic Republic of Iran's forest products export market at time interval of 1970 to 2009 was investigated, 
using comparative advantage indices. Based on application of Revealed Comparative Advantage (RCA) 
and Revealed Symmetric Comparative Advantage (RSCA) indices and Stability Export Performance, 
results showed that the country had a non-comparative advantage in forest products export issue and the 
country's trade movement in respect to forest products export was subject to numerous fluctuations with 
descendant and negative growth. Overall, in order to increase the forest products exports and have 
benefits in Export Comparative Advantage, the following comments were suggested: 
1- Study the intended commercial perspectives such as identifying the target markets of these products. 
2- Cession of forest resources to private sector, in order to increase forest exports via increasing forest 

products 
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